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n settore tradizio-
Unale come quello
delle scaffalature e

dei sistemi di magazzi-
naggio diventa sirategico
e vincente nella societa della new-economy dove occor-
re ripensare completamente anche il modo di imma-
gazzinare, stoccare e movimentare le merci.

Danilo Giannini
Presidente di Ital Momet spa

Le problematiche relative alla gestione di attivita com-
merciali comportano una crescente considerazione per
lo spazio da destinare allo stoccaggio e al magazzino
delle merci. Poter disporre, senza accrescere la super-
ficie dellimmobile, di un maggior spazio utile solo in
virtll di una sua pin razionale gestione costituisce 1'o-
biettivo perseguito con successo da Ital Momet, azien-
da leader, per qualita dei prodotti e innovazioni all’a-
vanguardia, nella produzione di scaffalature metalliche
e sistemi di magazzinaggio.

“Quali sono state le tappe principali della storia dell’a-
zienda che proprio quest'anno si accinge a celebrare
un anniversario importante?”

“La Ital Momet nasce esattamente trenta anni fa - esor-
disce Danilo Giannini, Presidente del consiglio di Am-
ministrazione della societa. - Inizialmente ci siamo oc-
cupati di vendita di scaffalature, ma ben presto abbia-
mo iniziato a produrre e commercializzare in proprio
studiando e progettando sempre nuove soluzioni. Gia
agli esordi avevamo introdotto una scaffalatura mobile
che consentiva risparmio di spazio all'interno dei ma-
gazzini: ma purtroppo negli anni ‘70 I'Italia non era
pronta a recepire soluzioni del genere, a differenza di
altri paesi europei che dimostravano una sensibilita
maggiore alle problematiche legate allo spazio. Questo
perché in Italia, (e il fenomeno avviene spesso ancor
oggi) nella realizzazione di capannoni commerciali non
vengono considerate tutte le riflessioni preliminari ne-
cessarie ad una fruizione ottimale dello spazio, inteso
sia in termini di superficie che di volume. Ora la situa-
zione sta cambiando, anche in seguito al boom che
stanno avendo tutte le questioni legate alla logistica,
settore in cui 1'Italia partiva da uno grave stato di arre-
tratezza rispetto agli altri paesi europei”.

“Quali sono i prodotti di punta che offrite alla vostra
clientela?”

“Tra i numerosi prodotti che nel corso degli anni siamo
andati ideando e migliorando, adattandoli alle diverse
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esigenze poste dai clienti, mi piace segnalare due pro-
dotti di cui andiamo particolarmente fieri: il Compact
M7 e i soppalchi prefabbricati. Il Compact M7 & una
struttura brevettata, che permette di installare qualsia-
si tipologia di scaffalatura per il magazzinaggio su basi
mobili che scorrono su binari inseriti nel pavimento. In
tal modo si dimezza lo spazio occupato dagli scaffali,
mantenendo solamente il corridoio laterale per I'acces-
so, che si puo aprire in corrispondenza del blocco sele-
zionato, consentendo l'accesso ai materiali stoccati. Si
avra cosi una uguale capacita di stoccaggio utilizzando
meta spazio o, viceversa, una capacita di magazzino
raddoppiata mantenendo inalterata la superficie volu-
metrica. Una buona parte dei nostri sistemi compattati
si indirizza al mercato dei surgelati e dei congelati, do-
ve lo spazio diventa fondamentale poiché legato ai si-
stemi di raffreddamento per la conservazione delle
merci: & proprio la gestione del freddo a richiedere in-
fatti la compattezza del magazzino. La seconda linea di
prodotti riguarda la possibilita di inserire soppalchi e
uffici prefabbricati in capannoni commerciali, in modo
tale da usufruire di spazi elevati in altez-
za. I soppalchi possono avere una porta-
ta di peso fino a 1000 kg./mg, possono es-
sere realizzati su piu livelli, consentono
la creazione di luci libere fra pilastri e il
rivestimento con materiali differenti in
modo da offrire diverse soluzioni a esi-
genze di spazi e di estetica differenti”.

“Qual @ il vostro mercato principale e a
quale tipologia di clientela vi rivolgete?”
“Posso affermare - continua Danilo Gian-
nini - che piti della meta del nostro fattu-
rato proviene da paesi esteri, soprattutto
europei. Abbiamo infatti agenti in Fran-
cia, Germania, Spagna. Il mercato estero
& notevolmente pin ricettivo al problema
della spaziatura del magazzino. Abbiamo
inoltre anche clienti in paesi extra-euro-
pei, quali Turchia, Singapore, Hong
Kong, Taiwan, Emirati Arabi. La tipolo-
gia delle aziende che si rivolgono a noi
per la soluzione dei propri problemi di
magazzino &, estremamente varia e diffe-
renziata e abbraccia quasi tutti i settori
produttivi. Nei confronti del cliente svol-
giamo un'azione di consulenza studiando







